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As empresas brasileiras comegam a aderir fortemente ao tema social, mas algumas
acoes ainda se encaixam na definicdo de filantropia e ndo na de responsabilidade
social. Esta sim, remete a projetos bem-estruturados, com metas e meios
de avaliagdo de resultados

A importancia de ser
socialmente responsavel

responsabilidade social & uma forma de condu-
Aﬁr 05 NEgACios, que forna a empresa parceira e
oesponsive] pelo desenvolvimento social.

Segundo André Luis Saraiva, vice-diretor de
Meio Ambiente da Abinee, especializada em Con-
sumo Responsivel e Becuperagio de Valores Am-
bientais, uma empresa comprometida com a Bes
ponsabilidade Social desenvolve capacidade de
ouvir os interesses de diferentes setores (acionistas,
dirigentes, funcionirios, prestadores de servigo,
fornecedores, consumidores, governo e ambienta-
listas) e incorpora isso no seu planejamento estra-
tEglco.

Antevendo os problemas que virdo em curto
prazo, pois ndo & possivel dissociar o tema da eco-
nomia e do emprego, esse conceito vermn se disserni-
nando como ferramenta de Gestdo, descolando o
conceito da Responsabilidade Social, da Agio So-
cial e da Filantropia.

“Para manter a empresa sempre i frente, & preci-
so doti-la de mecanismos de competitividade, que
passam, necessariamente, por educar, treinar & me-
lharar a qualidade de vida de todas o5 colaborada-
res”, diz André Saraiva.

Segundo ele, ndo & possivel pensar em produzir
com qualidade sem um colaborador que viva com
qualidade, e que entenda o conceito da qualidade.

Muma economia em que os processos tecnold-
gicos sofrem avangos continuos, as pesscas devern
ser altamente capacitadas e dispostas a aprender.
“Parém, nio & possivel esperar comprometimento,
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criatividade se nio houver trangiiilidade na fibrica e na
familia”, salienta Saraiva.

Para ele, seria interessante se a empresa socialmente
responsivel colocasse 3 disposicio dos setores sua exper-
tise em desenvolver as capacidades humnanas e thcnicas,
capazes de promover uma revolugio silenciosa em favor
do desenvalvimento econémico.

A iniciativa adianta-se para impedir que futuras bar-
reiras sociais, a exemplo das ambientais ¢ fito-sanitarias,
impegam a participagio de nossos produtos no mercado
internacional™ afirma.

Segundo Saraiva, a iniciativa pode agir, também, co-
mo defesa comercial contra a invasic de produtos fabni-
cados em paises que nio exigern os pré-requisitos de sus-
tentabilidade ambiental e social.

“A indistria nio pode responder plenamente 3s de-
mandas sociais que se avolumam, muito menos substi-

tuir o papel do Esta-

do, mas pode, a partir
de suas unidades de
produgie, langar as
bases do desenvaolvi-
mento,  cumprindo
a funcio de amorte-
cedor social, contri-
buindo  para
nuir as desigualdades

dimi-

e para construir uma
sociedade mais squili-
brada e justa”, finali-
za André Saraiva,

André Luiz Saraiva
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